Phụ nữ Việt thích Internet hơn chăm sóc gia đình?

Phụ nữ trẻ làm việc văn phòng lướt web chủ yếu là để đọc tin tức, coi đó là sở thích có vị trí cao hơn chăm sóc gia đình và đọc sách.

Đó là kết quả từ nghiên cứu quy mô nhỏ được Công ty cổ phần truyền thông Tinh Vân (Tinh Vân Media) thực hiện vừa công bố. Nghiên cứu này thực hiện với khoảng 500 phụ nữ có sử dụng Internet, chủ yếu là nhân viên hành chính văn phòng trên địa bàn Hà Nội. 

Theo kết quả nghiên cứu này, có tới 92% phụ nữ được hỏi nói sử dụng Internet là kênh cập nhật thông tin chính, trong khi đó tỷ lệ cập nhật tin tức qua truyền hình là 64%, qua báo và tạp chí là 46%, qua bạn bè là 52% và 15% là qua các kênh thông tin khác. Trong đó, đa phần phụ nữ sử dụng Internet hàng ngày ở nhà và công sở, đặc biệt có khoảng 16% phụ nữ độ tuổi từ 23-35 nói Internet là kênh cập nhật tin tức duy nhất của họ. 

Các tin tức được phụ nữ công sở quan tâm nhất là thời trang, làm đẹp, giải trí, ẩm thực, sức khỏe đời sống, du lịch, hôn nhân gia đình, việc làm. Những phụ nữ từ 36-53 tuổi quan tâm hơn đến tin tức về chính trị xã hội. 

Nguồn tin phụ nữ công sở hay truy cập nhất là các báo điện tử, tiếp đến là các blog, diễn đàn, các web giải trí và mua sắm trực tuyến. 

Theo nghiên cứu này, đa số phụ nữ cảm thấy khá hài lòng với chất lượng thông tin trên mạng, tuy nhiên mức độ hài lòng giảm dần theo nhóm tuổi. “Nguyên nhân có thể là do đa phần thông tin dành cho phụ nữ trên mạng là tin ‘vô thưởng vô phạt’, ít thông tin hữu ích nên chỉ phù hợp với nhóm phụ nữ trẻ”, nghiên cứu này kết luận. 

Trong số các sở thích của phụ nữ, lướt web còn chiếm vị trí cao hơn so với chăm sóc gia đình và đọc sách. Trong nghiên cứu này, du lịch và mua sắm là hai sở thích hàng đầu với phụ nữ công sở, tiếp đến là lướt web, chăm sóc gia đình và đọc sách.

